
 

„Słodki Fach Justyna Moder” realizuje projekt dofinansowany w ramach programu Krajowy Plan 
Odbudowy i Zwiększania Odporności. 

Priorytet Odporność i konkurencyjność gospodarki - część grantowa 
Działanie A1.2.1. Inwestycje dla przedsiębiorstw w produkty, usługi i kompetencje pracowników oraz 
kadry związane z dywersyfikacją działalności 
 
Tytuł projektu: „Wzmocnienie odporności przedsiębiorstwa poprzez dywersyfikację działalności, 
wprowadzenie nowych produktów i usług. Projekt realizowany w regionie małopolskim. 
 
Dofinansowanie projektu z UE:  236 536,49 zł  (90 % dofinansowania) 
Całkowita wartość projektu: 323 266,55zł brutto/ 262 818,32 zł netto 
 
Celem przedsięwzięcia Cukierni Słodki Fach Justyna Moder jest kompleksowe rozszerzenie działalności 
poprzez wprowadzenie nowych produktów, unowocześnienie bazy produkcyjnej oraz otwarcie sklepu 
internetowego. Dzięki realizacji tego projektu firma zwiększy swoją odporność na sytuacje kryzysowe, 
zdobędzie nowych klientów oraz poprawi efektywność operacyjną, co w długoterminowej 
perspektywie pozwoli na umocnienie pozycji na rynku lokalnym i krajowym. 
a) Wprowadzenie nowych produktów: 
Ciasta na słodko i słono: firma rozszerzy ofertę o nowy asortyment ciast, w tym tradycyjny croissant 
francuski, croissant rolls, wypieki z ciasta półfrancuskiego, cruffiny, ciasta drożdżowe (np. pączki, 
drożdżówki maślane, chałki pszenne, jagodzianki malinianki) oraz francuskie brioche i galette. Celem 
jest zaspokojenie rosnącego zapotrzebowania na produkty naturalne, ręcznie robione i wykonane 
według tradycyjnych receptur. 
Wypieki śniadaniowe: wprowadzenie produktów śniadaniowych na słono, takich jak bajgle, 
obwarzanki oraz croissanty na słono, które poszerzą ofertę firmy i pozwolą przyciągnąć nową grupę 
klientów szukających wygodnych, wysokiej jakości opcji śniadaniowych. 
Wegańskie i bezglutenowe torty i monoporcje: odpowiadając na potrzeby rosnącej liczby klientów 
preferujących diety wegańskie i bezglutenowe, firma wprowadzi do oferty specjalistyczne produkty 
cukiernicze, które zaspokoją ich potrzeby i poszerzą bazę klientów. 
b) Otwarcie sklepu internetowego: 
Uruchomienie sprzedaży online: sklep internetowy umożliwi sprzedaż produktów cukierniczych na 
terenie całego kraju, co pozwoli firmie dotrzeć do szerszego grona odbiorców. Sklep będzie 
zintegrowany z systemem zarządzania zamówieniami, co pozwoli na sprawną realizację zamówień i 
optymalizację procesów logistycznych. 
Tablety dla klientów w punktach stacjonarnych: wprowadzenie tabletów, na których klienci będą mogli 
przeglądać ofertę i składać zamówienia, co poprawi wygodę zakupów i pozwoli na bardziej efektywne 
zarządzanie sprzedażą w lokalach. 
c) Unowocześnienie bazy produkcyjnej: 
Zakup nowoczesnego sprzętu: firma zainwestuje w zakup energooszczędnych urządzeń, takich jak piec, 
szybkoschładzarka, zmywarka, miksery planetarne oraz aerograf. Nowy sprzęt nie tylko zwiększy 



 

wydajność produkcji, ale również pozwoli na obniżenie kosztów operacyjnych poprzez mniejsze zużycie 
energii i materiałów. 
Zakup urządzeń pozwoli na stworzenie i wdrożenie nowej oferty. 
Regały aluminiowe i wałkownica: modernizacja zaplecza produkcyjnego poprzez zakup nowych 
regałów i wałkownicy usprawni organizację pracy i zwiększy efektywność produkcji. 
d) Szkolenia dla pracowników: 
Szkolenie z wypieków śniadaniowych: pracownicy cukierni przejdą specjalistyczne szkolenie, które 
pozwoli im nabyć umiejętności potrzebne do produkcji nowych wypieków śniadaniowych. 
Szkolenie z marketingu internetowego: pracownicy odpowiedzialni za marketing przejdą szkolenie z 
zakresu nowoczesnych technik promocji w sieci, co pozwoli na skuteczniejsze promowanie produktów 
w internecie i zwiększenie zasięgów marki. 
Rozszerzenie działalności poprzez wprowadzenie nowych produktów i uruchomienie sklepu 
internetowego znacznie zwiększy odporność firmy na potencjalne sytuacje kryzysowe. Dywersyfikacja 
oferty pozwoli na dotarcie do różnych segmentów rynku, co zmniejszy ryzyko uzależnienia od jednego 
źródła przychodów. Dzięki sprzedaży online firma będzie mniej podatna na lokalne zawirowania 
rynkowe i wahania popytu w poszczególnych punktach stacjonarnych. 
Wprowadzenie energooszczędnych urządzeń oraz cyfryzacja procesów sprzedażowych i produkcyjnych 
przyczyni się do obniżenia kosztów operacyjnych, co jest kluczowe w kontekście radzenia sobie z 
nieprzewidzianymi sytuacjami ekonomicznymi, takimi jak wzrost cen energii czy surowców. 
Dodatkowo, szkolenia pracowników zwiększą ich kompetencje, co przełoży się na większą elastyczność 
i zdolność firmy do adaptacji w zmieniających się warunkach rynkowych. 
Cel przedsięwzięcia jest w pełni zgodny z długoterminową strategią rozwoju firmy, która zakłada 
systematyczne poszerzanie oferty, wprowadzanie nowoczesnych technologii i dążenie do zwiększenia 
udziału w rynku. Firma Słodki Fach Justyna Moder od początku swojego istnienia stawia na jakość, 
innowacyjność oraz zrównoważony rozwój. Realizacja planowanego projektu pozwoli firmie na 
umocnienie swojej pozycji na rynku, a także na dostosowanie się do zmieniających się preferencji 
konsumentów oraz trendów rynkowych. 
Rozszerzenie oferty, unowocześnienie bazy produkcyjnej oraz otwarcie sklepu internetowego 
przyczynią się do zwiększenia odporności firmy na sytuacje kryzysowe, poszerzenia bazy klientów oraz 
umocnienia pozycji na rynku. Dzięki realizacji tego projektu firma stanie się bardziej konkurencyjna, 
innowacyjna i zrównoważona, co pozwoli jej na dalszy rozwój i sukces na wymagającym rynku 
cukierniczym. 
Projekt skierowany do beneficjenta „Słodki Fach Justyna Moder” 
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